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En els darrers anys, coincidint amb la importancia creixent del factor informacié a la
nostra societat, i amb la transformacié —tecnologica, industrial, econdmica— dels siste-
mes de comunicaci6, s’ha anat generalitzant 1"ds d’un nou concepte que sembla destinat
a reclamar I’atenci6 interdisciplinar de gedgrafs i comunicdlegs: el concepte «d’espais de
comunicaci6».

Aquesta conferéncia només pot ser un primer contacte, una primera aproximacié a aquesta
tasca interdisciplinar, encara duta a terme des del meu propi punt de vista, que és el de
la comunicaci6.

La noci6 «d’espai de comunicacié» i la tipologia de la comunicacié

Per interpretar l'interes a utilitzar el concepte «d’espai de comunicacié», s’ha de consi-
derar la necessitat tedrica de la sociologia de la comunicacié de trobar formes tipologi-
ques que li permetin comprendre la gran complexitat de la comunicacié moderna, en pro-
cés de transformaci6.

Les tipologies de la comunicacié que es refereixen a un sol dels elements que
componen els processos de comunicacié (emissor, canal, receptor) s’han manifestat in-
suficients i incompletes. Aix{, per exemple, la definici6 de comunicaci6 «de masses»
pot servir per explicar alguna de les condicions d’algun dels processos de comunicaci6,
per6 no pas la generalitat dels fendmens de la comunicaci6 tecnica a la societat
moderna.
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Aix0 mateix es produeix quan s’utilitza la naturalesa del «procés» de comunicacié com
a patr6 per a establir la tipologia de la comunicaci6: «interpersonal», «bidireccional», «self-
media», etc.

L’abast de la nocié «d’espais de comunicacié» no és pas diferent a les altres nocions i
tipologies esmentades: contribueix a explicar-nos un aspecte de la comunicacié. Només
podem afegir que es tracta d’un aspecte especialment important de la comunicacié moder-
na, precisament quan es produeix una correspondéncia entre les tecnologies de transmis-
si6 de la comunicacié (telecomunicacions) i els espais territorials. Les tecnologies de
transmissié de la comunicacié determinen noves diferéncies i limits en els territoris de
recepcid de la comunicacid. Les conseqii¢ncies econdmiques, culturals i politiques d’aquesta
delimitacié de territoris de comunicaci6 constitueix un primer objecte de col-laboraci6 en-
tre comunigodlegs i geografs interessats, ambdds, en el procés accelerat de fragmentaci6
i de recomposicié dels piblics (audiéncies).

Espais de comunicacié: territori o relacions socials?

Es cert que la noci6 «d’espai de comunicacié», si vol ser plenament operativa, haura
d’incloure i distingir entre els espais propiament «territorials» i els espais «socials», que
es construeixen de forma transversal —transterritorial— a la societat actual.

Quan utilitzem la nocié «d’espai de comunicacié», hem de fer-ho en un doble sentit:
de forma propia, per referir-nos a cobertures de comunicacié dintre d’uns limits territorials,
i de forma figurada, per interpretar els fendomens de composici6é dels publics i de les
audiéncies.

En sentit figurat podem utilitzar el concepte «espais de comunicacié» per referir-nos a
configuracions no necessariament relatives a territoris, siné a «espais socials», que fins
i tot poden contradir-se amb les agrupacions territorials: comunitats de cultura situades
a gran distancia territorial o grans diferéncies culturals situades en un mateix territori.

Ara bé, si utilitzem la noci6 «d’espai de comunicacié» també és perque considerem la
perspectiva territorial com una coordenada indispensable per a la comprensi6 dels mapes
comunicatius —i per tant de les politiques de comunicaci6é— en I’etapa actual de transfor-
macié dels mass media.

Podem recongixer, doncs, que la nocié «d’espai de comunicacié», aplicada a les analisis
de configuraci6 de les recepcions de comunicacid, prioritza el marc territorial de recep-
cié, perd també hem de dir que és aix0, precisament, alld que nosaltres considerem que
s’ha de fer en l'actualitat: introduir en les analisis de comunicacié la comprensié de la
complexitat dels espais territorials de recepci6.

La determinaci6 dels espais de recepcié comunicativa és avui especialment complexa
i contradictoria. En un mateix espai (local) es poden produir fendmens comunicatius de
naturalesa contradictoria o no diferenciable dels que es produeixen en altres espais de co-
municacié (transnacional). Perd no és menys cert que €s en aquests espais locals on es
juga la supervivéncia de les cultures i de les llengiies en la seva complexitat i varietat.
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No és, doncs, gens estrany que hagi estat a Catalunya on s’hagi obert aquest corrent tedric
que prioritza i es qiiestiona sobre la transcendéncia de la territorialitat de la recepcié de
comunicaci6.

Telecomunicacions i creacié de nous espais de comunicacié

Amb la confluéncia de la informatica i de les telecomunicacions, s’estan produint uns
canvis que afecten els sistemes de comunicacié convencionals i, més en profunditat, tots
els sistemes d’organitzacié de la societat i del treball.

En larticulaci6é d’aquestes dues tecnologies —les telecomunicacions i la informatica—
es produeixen canvis en la creaci6 de les distancies, perd també en les formes de comuni-
caci6 ja existents: les relacions familiars i d’amistat, I’oci, les practiques religioses, els
estudis, la recerca, etc...

Aquestes transformacions no han afectat tinicament els «canals» de comunicaci6, siné de forma
integral els diversos aspectes que constitueixen els processos de comunicacid, i, especialment,
les practiques d’us de la informaci6 i els ambits de recepcid. Els «receptors» de la comunicaci6é
moderna han deixat de ser, simplement, individus, per passar a ser «usuaris» organitzats en tipo-
logies molt complexes, no inicament per territoris siné també per especialitats.

Del correu a la generalitzacié de la transmissié radioeléctrica

Es un fet indiscutible que la societat moderna es caracteritza per una progressiva su-
plantaci6 de la transmissié fisica dels senyals per la transmissi6 radioelectrica, multipli-
cant aixf els canvis en la comunicaci6é humana tradicional. Aquesta transformacié iniciada
amb I'era Marconi s’ha estés per miiltiples direccions en els darrers vint anys. Es cert que
la transmissi6 fisica —els carters— perdura. Només cal considerar la multiplicacié d’em-
preses i serveis dedicats a la missatgeria a totes les grans ciutats del mén. Pero no és menys
cert que la nostra societat esta contemplant un progressiu traspas de les practiques de
transmissio fisica a la transmissié radioeléctrica. Aquest procés afavoreix la multiplicacié
de la capacitat i de les funcions de les xarxes de telecomunicacions:

— Els sistemes de transmissié radioelectrics (ones hertzianes).

— Els sistemes de transmissié per cable, amb diferents aplicacions: cables submarins,
cables terrestres (subterranis o aeris).

— Els sistemes de transmissié via satel-lit.

La confluencia i la complementarietat de tots aquests sistemes permet a la comunicacié
moderna la cobertura de tots els diferents espais de la geografia mundial (local, nacional-
estatal, transnacional), perd també permet la multiplicacié i la diversificaci6 dels espais
socials de comunicacid, una vegada controlades dues grans limitacions de la comunica-
ci6: la distancia i el temps d’informacid.

Els avencos en les telecomunicacions, la possibilitat dis d’una gamma amplissima de
freqii¢ncies, permet, a un cost cada dia més baix, la cobertura de tots aquests diferents espais.
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Les grans distancies, que a principis de segle tinicament podien ser cobertes per I'ona
curta (3-300 mhz), ara poden ser cobertes amb la maxima precisi6 per la freqiiencia SHF
(3-30 Ghz) que utilitzen els moderns satel-lits de difusi6 directa.

Les distancies mitjanes, que a principis de segle tinicament podien ser cobertes per 'Ona
Mitjana (300-3.000 khz), ara poden ser cobertes per la freqiiencia VHF (30-300 mhz) que
utilitza la televisié convencional.

Pero el que també caracteritza ’¢poca moderna €s la multiplicaci6 de possibilitats de
comunicacié en els petits espais: les distancies petites i mitjanes (a Catalunya 1’ambit «ca-
tala», «comarcal», «local») vénen cobertes per les freqiiéncies UHF (300-3.000 Mhz) de
la televisi6 i de la radio hertzianes.

Els cables: noves vies i més capacitat de comunicacié

A les tecnologies de transmissié hertzianes, se li ha sumat la capacitat dels cables de
comunicaci6 —coaxials, de fibra Optica i de caracter mixt— superant la limitada capacitat
i la fragilitat de les sorolloses interferéncies d’aquelles transmissions.

El cable submar{ TAT-7, instal-lat per ’American Telephone and Telegraph (ATT) I’any
1983, tenfa una capacitat per 4.000 circuits de veu. El nou cable submari instal-lat per
aquella mateixa companyia 1’any 1987 (TAT-8), gracies a la tecnologia optica, tenia capaci-
tat per 40.000 circuits de veu.

La generalitzaci6 dels cables de comunicacié ha obert altres importants capacitats a les
xarxes de comunicacio: la possibilitat de la doble direccionalitat de la comunicaci6 i, més
recentment, amb la fibra optica, la possibilitat de digitalitzar els senyals i permetre aixi
la cohesi6 de les tecnologies informatiques amb les telecomunicacions.

Amb tot, encara estem a les portes de la implantacié de les noves xarxes de banda ampla
o d’integracié de serveis: les Xarxes Digitals de Serveis Integrats d’Informacié (XSDI),
Integrated Services Digital Network (ISDN), xarxa tinica que integrara tots els diversos
serveis de telecomunicacions, capag de transmetre de forma integrada senyals de diferent
naturalesa: veu (radio i telefonia), dades, imatges (TV cable), etc.

Les conseqii¢ncies d’aquesta transformacié telematica només poden ser entrevistes.

Els satél-lits de comunicacié: la comunicacié planetaria

La influ¢ncia de la televisié a la nostra societat és tan fonamental i afecta de forma
tan global la societat que fins i tot podem proposar reflexions tan extraordinaries com
la segiient:

Els estudiosos ens expliquen que a Italia, als anys seixanta, la televisié va determinar

I’homogeneitzaci6é dels horaris dels apats, antigament ben diferents des del Nord al Sud
de la peninsula. Perd avui, fins hi tot, ja podem dir coses abans tan increibles com que
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les diferéncies horaries del planeta constitueixen un fre a la tendéncia d’homogeneitzaci6é
de l'audiencia televisiva universal.

La relaci6 entre els horaris previstos pels Jocs Olimpics de Barcelona i el «Prime Time»
de l'audiencia de la televisié dels Estats Units constitueixen un bon exemple d’aquesta ten-
deéncia a ’homogeneitzaci6, que el sol... impedeix, de moment.

Els satel-lits afavoreixen la transmissi6 d’informaci6 a grans distancies. D’aquesta forma
i amb aquesta tecnologia es fa possible la practica simultaneitat entre emissi6 i recepcié
a escala planetaria, la cobertura d’audiencies globals com és ara el cas dels Jocs Olimpics,
perd també es fa possible la creacié d’espais transnacionals, no necessariament planetaris,
com és el cas de I'espai audio-visual europeu.

Es necessari considerar, perd, que els satel-lits, a més de crear grans espais de comuni-
cacid, també determinen la concentracié dels punts d’emissi6. L'exemple espectacular del
paper de la CNN a la darrera guerra del Golf, i I'absencia en aquesta mateixa guerra d’una
televisié propiament europea, sén prou significatives. La mundialitzacié es produeix am-
pliant les audiéncies dels emissors «locals» més potents.

En una altra escala, aquesta mateixa tendéncia es comprova en considerar quina és 'oferta
de televisions via satel-lit que avui es poden rebre a Catalunya (Quadre A), o 'ampliaci6
d’influéncia de televisions com ara Televisi6 Espaiiola (TV) o la Televisa de Mexic, que
han vist com els satellits convertien els seus poders nacionals en poders internacionals.

La satel-litzaci6 porta com a conseqii¢ncia una nova dimensié de la transnacionalitzacié
de la informacié i de la cultura. Aquesta transnacionalitzacié, que ja existia i que ja era
poderosa, pot operar ara de forma immediata i per difusié directa. La novetat consisteix
en l'existéncia d’ambits comunicatius transnacionals instantanis, superadors de les fronte-
res (geografiques) estatals, conseqiiencia indirecta de la tecnologia militar (guerra tecno-
logica) i en perfecta coordinacié amb les necessitats de la publicitat i de la cobertura dels
nous grans mercats mundials.

Espais comuns en una geografia dispersa

Les tecnologies de la informaci6é no solament permeten la creacié d’espais delimitats
de comunicacid, grans o petits, des dels transnacionals als locals, sin6 que, a més, perme-
ten la creacié d’espais comuns en la dispersi6 geografica, la connexié de miiltiples espais
entre si. L'estricta territorialitat constitueix inicament una possibilitat, entre diverses, de
la creacié d’espais de comunicaci6.

Aixd és aixi perque les transformacions tecnologiques permeten la creacié d’espais que
no exigeixen la contigiiitat espacial o temporal per a la recepcié de comunicaci6.

La mediaci6 tecnica permet la creaci6 d’espais comunicatius en el marc de la més am-
plia dispersi6 geografica. Aixo ha afavorit el desenvolupament d’organitzacions (multina-
cionals) que constitueixen els seus ambits amb independencia de la contigiiitat geografica,
tot mantenint la simultaneitat (video-telefon).
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La coordenada geografica constitueix, doncs, una de les diverses coordenades que en
la societat moderna configuren els ambits de recepci6 comunicativa. Perd aquesta co-
ordenada, que tendeix a perdre importancia en el conjunt del sistema comunicatiu, haura
de reapareixer com a marc necessari i estrategic de les politiques democratiques de comu-
nicacié que vulguin fomentar la participaci6.

Fi de Pera comunicativa dels estats-naci6?

Aquesta expansi6 dels satel-lits ha fet pensar que ja haviem entrat a ’®poca de la comu-
nicaci6 transnacional. La nostra analisi, perd, posa ben clarament en evidencia que la nostra
epoca és, més propiament, la de la pluralitat dels espais.

La pluralitat és manifesta també a la micro-comunicacié. La tecnologia de la comunica-
cié permet I’establiment de noves i selectives xarxes de comunicaci6, per les quals poden
circular nivells de comunicaci6 especialitzats. Gracies a la confluéncia entre telecomuni-
cacions i informatica, 'oferta de comunicacié s’anira dividint en dos: per una banda, un
model d’informacié per a ’accié —reservat, secret, documentat—, per l’altra, un model
d’informacié per a les masses, en el qual predominara ’enfocament espectacular en el trac-
tament i en 'establiment de ’agenda informativa.

Un cas especialment important a considerar en relacié amb la transformacié6 dels espais
de comunicacié és el dels efectes de la satel-litzacié sobre el control dels espais de comu-
nicacié per part dels estats.

Laparici6 dels satel-lits representa inicialment una perdua de competencies per part dels
estats. Perd aquesta constatacié inicial, no ens pot pas fer concloure que els estats nacié
hagin perdut les seves capacitats de control sobre els espais de comunicaci6. Allf on la
tecnologia ha permes la creacié de nous espais descentralitzats de comunicacid, hi trobem
restriccions juridiques i politiques que permeten mantenir 1’equilibri centralista del siste-
ma, excepci6 feta d’aquells casos —que també es produeixen— en els quals els interessos
econdmics defensen la descentralitzacid.

Lexpansi6 de la premsa regional i I’emergeéncia de les televisions regionals a molts
paisos d’Europa, com a processos molt estretament lligats a la logica publicitaria, cons-
titueixen un bon exemple d’aquesta influéncia. La publicitat és, efectivament, el primer
impulsor de la televisié planetaria, perd també pot arribar a ser-ho de la televisi6 local
i regional.

Levolucié dels espais de comunicaci6 és una variable de la ra6 econdmica i del control
politic, en la qual els estats europeus segueixen jugant un paper important, encara que
ja no exclusiu.

Als anys seixanta, I’espai audio-visual —el de la televisi6 i de la radio en Ona Mitjana—
era de facil control per part dels estats, quan ells mateixos eren els responsables de la
difusié dels seus senyals i de la delimitaci6 del seu territori. Lespai dudio-visual permetia
als governs dels estats, no solament un facil control de I’opinié publica, sin6 molt espe-
cialment un control estratégic de les competencies del propi territori.
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Amb la multiplicacié dels canals de comunicaci6 i la seva consegiient privatitzaci6 i
transnacionalitzaci, les competéncies de comunicaci6 deixen de ser exclusives dels estats
i passen a ser compartides.

La democratitzaci6 de la comunicaci6 deixa de plantejar-se exclusivament en el terreny
de la representacié i del dret a la informaci6 plural, per plantejar-se, ja necessariament,
en el terreny de I'accés i de la disponibilitat d’ds de la informaci6.

Espais de comunicacié: necessitats del desenvolupament i de la
participacié

Les possibilitats obertes per les tecnologies de la comunicagié aconsellen un canvi de
mentalitat dels cientifics socials respecte dels mitjans de coffiunicaci6.

Fins ara el debat s’ha centrat en els aspectes «ideologics» o en els efectes de la comuni-
cacié, com si des de les ciéncies socials no es pogués fer altra cosa que advertir o denun-
ciar els efectes mixtificadors o perversos dels mass media. Pero ja ara, donades les noves
condicions de la tecnologia de les comunicacions, aquest debat haura de referir-se a di-
versos aspectes, simultaniament. Un d’aquests aspectes sera, sens dubte, el dels possibles
usos de les tecniques de comunicaci6 en els processos de participacié social. I aixd vol
dir giiestionar-se no solament les politiques —implicites o explicites— de comunicacid,
siné també les politiques de telecomunicacions, els programes de creacié i d’accés a
la informaci6.

Els processos de desenvolupament i de planificacié econdmica, els processos culturals
i la mateixa participaci6 politica han de plantejar-se des de les noves possibilitats obertes
per les tecnologies de comunicaci6.

L'observacié de I'actual panorama —o ecologia— de la comunicacié posa en evidéncia
el caracter heterogeni —o contradictori— de la utilitzacié de les tecnologies de la comuni-
caci6: I’existeéncia d’espais locals i microsocials d’informaci6 constitueix una caracteristi-
ca tan definitoria de la moderna ecologia de la comunicacié com ho pugui ser I’existéncia
dels satel-lits i P’aparicié dels grans espais transnacionals o planetaris.

Els espais de comunicaci6é determinen, indirectament, els continguts de la comunica-
cié, almenys els continguts de caracter local, que tinicament poden vehicular-se a través
de mitjans d’abast local.

Els espais proxims s6n espais d’ds i de participaci6. Lexist¢ncia del videotext, per exem-
ple, obre unes extraordinaries possibilitats a la soluci6 de diversos problemes d’informa-
cié d’interes social: la informaci6 agricola i ramadera, 1’educacid, I'organitzaci6 del trans-
port urba, etc.

La resultant social d’aquestes tecnologies haura de buscar-se necessariament en les poli-
tiques d’apropiaci6, més que no pas en les seves possibilitats tecnologiques. La raé econd-
mica pot conformar I’abast territorial i les prestacions de les noves xarxes de comunicacié
de forma desequilibrada i negativa per al desenvolupament.
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Per aixd pot dir-se que ni I’economia, ni la politica, ni la cultura podran entendre’s en
el futur sense fer referéncia als espais de comunicaci6.

Conclusions

1. Les noves tecnologies afavoriran I’implantaci6 progressiva de la transmissi6 electrod-
nica de la informaci6. Disminuira, aixi, el cost de les comunicacions a distancia i el temps
a utilitzar en les comunicacions.

2. Les noves tecnologies promouran els sistemes de transmissié individualitzats i inter-
actius d’informaci6. Determinaran, aix{, la limitaci6 de la transmissié generalitzada i gra-
tuita que fins ara ha estat propia de la comunicaci6 hertziana.

3. Les noves capacitats de telecomunicacions —els satel-lits i el cable— disminuiran la
capacitat de control dels espais de comunicaci6 per part dels estats. En contraposicié els
estats es resistiran a aquesta limitaci6 establint noves politiques reguladores de comunicaci6.

4. Els municipis descobriran uns ambits especifics de competéncies en mateéria de
transmissié de la comunicaci6, perd hauran de compartir aquestes competencies amb les
grans empreses de serveis (gas, aigua, electricitat, telefons, bancs, etc.), les quals detemi-
naran les capacitats i les prestacions territorials de les noves xarxes de comunicacié.

5. Latransmissi6 hertziana es manifestara com una tecnologia especialment adequada per
ala creaci6 d’espais de comunicaci6, propiament territorials, convertint-se en un instrument
indispensable per a la promoci6 de la comunicaci6 de les comunitats lingiifstiques i culturals,
en definitiva, constituint-se en el principal recurs de comunicaci6 de les identitats culturals.

6. La telematica fara possible la participaci6 de grups situats a grans distancies territorials
en uns espais culturals comuns. La territorialitat deixara de ser la coordenada tinica per
interpretar les audieéncies. Les audieéncies s’agruparan cada vegada més per unitats temati-
ques i especialitzacions.
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